
Die Krise der Automobilwirtschaft 
mit Blick aufmit Blick auf 

die Mobilitätsentwicklungdie Mobilitätsentwicklung

Institut für 
Marketing und 
BetriebspsychologieBetriebspsychologie

IMB - Gruppe
BielBiel,
18. Sep. 2009



Was Sie lesen...

Was in der 
Industrie 
vorgeht...vorgeht...



Ei i Z hl Ei tiEinige Zahlen zum Einstieg

1 Mio neue Fahrzeuge pro Woche1 Mio. neue Fahrzeuge pro Woche

40% der weltweiten Ölförderung für Autos

25% der Haushaltsbudgets für Fahrzeuge

45 Verkehrstote in 20 Minuten

10% des Bruttosozialprodukts durch Autoindustrie
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Sorgen um Auto-Paket drücken 
US-Börsen ins Minus 11. Dezember 2008

GM Chrysler Failure Would PushGM, Chrysler Failure Would Push 
Economy Into Abyss 15. Dezember 2008

Neue Prognose für 2009: Autobranche erwartet 
schlechtestes Jahr seit Wiedervereinigung
3 Dezember 2008
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3. Dezember 2008



Bedeutung für die HandelsbilanzBedeutung für die Handelsbilanz
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Rückgang der VerkehrsopferRückgang der Verkehrsopfer
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G ü d«Grün und sexy»
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G ü d«Grün und sexy»
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Wohin die Reise gehtWohin die Reise geht
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V l t W h tVerlangsamtes Wachstum
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Gl b l Üb k itätGlobale Überkapazität
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E i Pl ttfExpansion an Plattformen
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Expansion an MotorenfamilienExpansion an Motorenfamilien
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Die Autowelt auf den Kopf gestelltDie Autowelt auf den Kopf gestellt
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Die Software-Revolution auf vier RädernDie Software-Revolution auf vier Rädern

18. September 2009 Institut fuer Marketing & Betriebspsychology



Der Preiseinfluss der ZusatzausstattungenDer Preiseinfluss der Zusatzausstattungen

53%

47%
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Effizienzvergleich mit anderenEffizienzvergleich mit anderen 
Distributions-Sektoren
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GruppenfreistellungsverordnungGruppenfreistellungsverordnung
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Was hat die neue GVO gebracht?Was hat die neue GVO gebracht?
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FIGAS Branchenspiegel/BerichtsjahrFIGAS Branchenspiegel/Berichtsjahr 
2007
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Ersatzteilmargen-StrukturErsatzteilmargen-Struktur
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Wer Wertschöpfung generiertWer Wertschöpfung generiert
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DOW JONES EURO STOXXDOW JONES EURO STOXX 
Automobiles & Parts Index (Kurs) (EUR)
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Die vierte Automobil-RevolutionDie vierte Automobil-Revolution
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Preiseinsparungen bei europäischem p g p
Durchschnittsfahrzeug
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Vielen Dank...

Fuer Ihre 
AufmerksamkeitAufmerksamkeit...


